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Kulturarvet som besoksmal

Varje ar tar hembygdsféreningar emot 6ver 4 miljoner besokare. Vi ar
overtygade om att det finns goda méjligheter att na fler och nya besokare
fran bade nér och fjarran.

Darfor driver Sveriges hembygdsforbund Kulturarvet som
besoksmdl. Med satsningen vill vi att fler ska fa upp 6gonen for det
lokala kulturarvet och hembygdsforeningarnas manga aktiviteter och
besoksmal.

I dag vet man att kultur och kulturarv ér viktigt for manniskor nar de
planerar sina resor och semestrar. Manga soker da efter nagot genuint
och dkta och man vill garna kdnna sig delaktig och ldra sig nagot nytt.

Hembygdsrorelsen har hir mycket att erbjuda. Men vi kan behova lara
oss mer om vad olika besokare efterfragar och hur vi nar ut i de kanaler
som ménniskor anvinder nar de soker efter upplevelser.

Kulturarvet som besdksmal handlar ocksé om att skapa ett
storre intresse for kulturarvet. Fler besokare kan ge fler engagerade
medlemmar.

I satsningen samverkar vi med viktiga aktorer som Tillvixtverket, Visit
Sweden, Riksantikvariedmbetet och Sveriges kommuner och regioner. Flera
regioner har ocksa gatt in med extra stdd i sina lan.

Den har skriften 4r en introduktion till Kulturarvet som besoksmal och
en enkel guide for er som vill locka fler besokare.

www.hembygd.se/kulturarvet-som-besoksmal




Vi maste synas

Kulturarvet som besoksmadl tar stod i en
forstudie som Sveriges hembygdsférbund
lat gora 2019-2020. Syftet var att fa veta
om hembygdsrorelsen kan stiarka sin
position inom besoksnéringen och locka
fler tillresta besokare. Studien hade st6d
av Tillvixtverket. Savil medlemmar som
utomstdende aktorer intervjuades och en
enkat skickades ut till samtliga foreningar.
Resultatet var tydligt. Vildigt manga
foreningar vill locka fler besokare. Viktiga
aktorer inom besoksndringen ser ocksa
mycket positivt pd hembygdsrorelsens
mojligheter att spela en mera aktiv roll.
Det finns en stark efterfragan pa det som
vi erbjuder - kunskap och upplevelser av
kulturarvet.

Men undersokningen visar ocksa att
hembygdsrorelsen ar ndrmast osynlig i de
kanaler och natverk dir besokare soker
efter upplevelser.

Om hembygdsrorelsen ska na ut och
locka fler besokare behover vi bli béttre pa
att beratta om oss sjdlva. Vi behover ocksa
utveckla vara erbjudanden.

o Vibehover fa battre kunskap om vad
besokarna efterfragar.

 Vibehover lira oss mer om paketering,
prissattning och marknadsforing.

o Vibehover starka vara kontakter med
besoksndringens olika aktorer.

En 6vergripande utmaning ar att 6ka kan-
nedomen om hembygdsrorelsens varu-
mirke - vilka vi ar och vad vi kan erbjuda.

Mal med satsningen

Kulturarvet som besoksmal ar en
langsiktig satsning som ska leda till...

o Fler besokare pa foreningarnas
aktiviteter och besoksmal.

o Fler aktiviteter och beséksmal som
moter besokarnas efterfragan pa
upplevelser, samt

o Utvecklade kontakterna med
destinationsnitverken och 6vrig besoks-
ndring.
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Sa har vill vi berdtta

om 0ss sjalva

Hembygdsrorelsen dr en mangfacetterad palett av verksamheter.
Det ér en styrka. Men om vi vill na ut och locka fler besokare kan vi
behova samlas kring en gemensam beréttelse om vilka vi dr och vad
vi star for. Det skapar tydlighet savil for besokarna som for oss sjélva.
I Kulturarvet som besoksmal har vi latit en arbetsgrupp med
medlemmar bade lokalt, regionalt och nationellt formulera var profil,
position och vilka kdrnvarden som ar grundlaggande for allt vi gor.
Dessutom finns teman och malgrupper som hjalper oss nar vi tar
fram och presenterar vara aktiviteter och besoksmal.
Allting borjar med vir gemensamma vision om en levande hem-
bygd 6ppen for alla. Vi dr 6vertygade om att ni kommer att kinna
igen er!




Det hdr dr vart mal

och var drivkraft (vision
J) Enlevande hembygd dppen foralla. J)

Det hér gor vi (oror)

Profilen beskriver det vi gor och vill forknippas med.

J) Med stolthet och engagemang levandegor vi
det lokala kulturarvet. Vi vidlkomnar vara besékare
med lokala berittelser och genuina upplevelser i
intressanta natur- & kulturmiljoer. J)



Det héir gor oss unika (cosion

Var position beskriver pa vilket satt hembygdsrorelsens ar unik
och vara viktigaste konkurrensférdelar. Den sammanfattar helt
enkelt vara storsta styrkor.

DD Vierbjuder mojligheter till genuina
upplevelser och personliga moten i bygdens
unika natur och kulturmiljoer. Vidrivs av ideellt
engagemang, verkar over hela landet och har
kunskap om det lokala kulturarvet. )

Sa hdr vill vi uppfattas
(KARNVARDEN)

Vara fyra kdrnvarden beskriver det vi vill att besokare ska upp-
leva och ké@nna. Vardena ska genomsyra det vi erbjuder och vart
agerande.

Genuint/dRkta. vivill visa upp och beritta om véra gardar,
miljoer och arrangemang pa ett satt som lyfter fram det genuina
och skapar en kansla av akthet.

Minnesvdrt. vivill ge besdkarnas upplevelser som lamnar
bestaende intryck som de bar med sig lange.

Engagemnde. Vivill att ménniskor ska fa vara delaktiga och
engagerade i det vi erbjuder.

Berikande. vivill att véra besskare ska f3 lira sig nytt, gora
nya upptéckter och fa nya insikter. For manga ar det vi erbjuder
unikt, exotiskt och en stor kontrast till deras vardag.



De hdr besokarna

dr vart huvudfokus
(HUVUDMALGRUPPER)

Vi vill att sa manga som mojligt ska fa tillgang till kulturarvet.
Déarfor 6ppnar vi upp och vialkomnar alla till vara gardar och
arrangemang i enlighet med var vision: “En levande hembygd
Oppen féralla’.

Men nér vi vill anpassa, utveckla och marknadsféra vara
arrangemang och besoksmal ar det ofta enklare om vi forst
identifierar viktiga huvudmalgrupper och deras drivkrafter och
intressen. Det handlar om grupper som vi vet att vi har goda
chanser att locka och skapa upplevelser for.

Vi har sett tva viktiga malgrupper som vi prioriterar:
Familjer samt Kulturintresserade éver 55 dr.

Familjer i vid bemdrkelse

Malgruppen kan besta av flera generationer

av saval foraldrar med barn som mor- och
farforaldrar tillsammans med sina barnbarn.
Familjer idag praglas ofta av att de har for lite tid
i vardagen. Sa under helger och lov vill man vara
aktiv och gora saker tillsammans.

Kulturintresserade 6ver 55

Malgruppen bestar av personer

som ar 55 ar eller aldre. De har utflugna barn och
forutom kulturupplevelser vill de ofta

ha aktiviteter som vandring, cykling, garna i
kombination med intressanta besoksmal. De vill
utforska, prova pa och léra sig nya saker.



Vdara besokares
personligheter i-crsonns

Utover de tva ganska vida huvudmalgrupperna har vi
identifierat ett antal personligheter eller ”personas”, som
utgar ifran deras drivkrafter och intressen.

Autenticitets-

sOkaren

Soker: Det lokala
och genuina

Kulturarvs-

novisen

Soker: Kortare
aktiviteter och
mojlighet att prova.

Den kulturella

alldtaren

Soker: Kulturella teman
och social samvaro.

Kulturarvs

besokaren med barn
Soker: Aktiviteter for
bade barn och vuxna.

Kulturarvs-
fantasten

Soker: Mojlighet till
fordjupade kunskaper.



Gruppering av vdra
erbjudanden (v

Vi har valt att gruppera vara erbjudanden i fem teman.
Det har vi gjort for att underlatta for vara besokare att
hitta ratt erbjudanden utifrdn vad de &r intresserade av.
Dessa teman aterfinns pa var gemensamma webbportal
www.hembygd.se.

Indelningen utgar ifrdn omraden dér vi vet att manga
foreningar redan har, eller har goda forutsattningar for
att skapa, intressant aktiviteter och upplevelser.

Fika och motas

Fika ar ndgot av ett signum for Sverige, och for
hembygdsrorelsen. Kaffe och hembakat fikabrod

i en vacker miljo ger goda tillfallen att mota saval
nya manniskor som gamla bekanta. Upplevelsen
kan dessutom utvecklas, till exempel med fakta och
berattelser om bygden.

Upplev vart kulturarv

Kulturarvet ar kanske det som lockar allra flest
besokare. Det handlar om vara byggnader, samlingar,
museum och arkiv med fakta, foremal och berattelser
fran bygden. Genom guidningar, forelasningar och
berattelser kan vi tillgangliggora kulturarvet och
historien pa ett spannande satt.

Ldr dig nagot nytt

Mycket av den kunskap som vi forfogar dver ar av stort
intresse for vara besokare att ta del av. Manniskor vill

lara sig allt fran odling och véxtfargning till hantverk,
byggnadsvard och hur man anvander en lie. Har erbjuder
vi en mangd foredrag, kurser, prova pa-dagar och

Vara kultur- och naturmiljéer

Har handlar det om olika miljéer i natur- och
kulturlandskapet, vid vara hembygdsgardar men
ocksa pa andra platser runt om i bygden. Miljoerna kan
upplevas pa egen hand men féreningen kan ocksa 6ka
tillgangligheten genom skyltning, guidning och andra
typer av arrangemang.

Vara evenemang

Varje ar genomfors flera tusen evenemang inom
hembygdsrorelsen. Det ar allt fran sma berattarkvallar
till stora marknader, midsommarfiranden och andra
hogtider. Eftersom evenemang ofta attraherar nya
besokare s kan man hér passa pa att beratta om allt
annat vi gor och erbjuder.
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Nu borjar vi!
Den hir skriften ér en kort presentation av hur vi
kan tdnka och arbeta for att locka fler besokare. Det
ar en styrka om vi har en gemensam bild av hur vi
vill att omvirlden ska uppleva hembygdsrorelsen.
Det handlar bdde om hur vi presenterar oss och om
det vi erbjuder. Vi kan behova utveckla vart utbud
av aktiviteter for att besokare ska uppleva dem som
genuina, minnesvirda, engagerande och berikande.

I det hér arbetet behovs din forenings kompetens,
kreativitet och engagemang!

Tillgdnglighet och
marknadsforing

En av hembygdsrorelsens framsta styrkor ar att vi
finns 6ver hela landet. Utmaningen ér att alltfor fa
kanner till oss och hittar till vara gérdar och arrange-
mang. Darfor behéver vi hjdlpas at att skapa en okad
kdnnedom om hembygdsrorelsen och allt det vi kan
erbjuda.

Betald annonsering, dr dyrt. Ett battre satt ar
att anvdnda kanaler som dr gratis, inte minst
foreningens egen hemsida. Dessutom presenteras ett
urval av aktiviteter pa var gemensamma webbportal
www.hembygd.se. Hir kan man soka upplevelser
utifrdn vara fem teman, geografi och tidsperiod.

Manga méanniskor anvinder idag sociala medier,
som Facebook, Instagram och Youtube. Man har

Sveriges
hembygdsforbund

kontakt med vdnner men tar ocksa del av olika
former av erbjudanden och tips. Hér finns stora
mojligheter att na ut till medlemmar men ocksa nya
grupper av méanniskor.

Den kanske viktigaste formen av marknadsforing
ar den som vara géster gor dt oss. En nojd besokare
berattar om sitt besok for vanner och bekanta, inte
minst i sociala medier. Har blir vart beméotande
viktigt. Ju bittre vi dr pa att erbjuda minnesvirda,
genuina, engagerande och berikande upplevelser,
desto battre ambassadorer blir vara besokare.

Stod for utvecklingsarbete

Sveriges hembygdsforbund erbjuder en verktygs-
lada med stodmaterial for de foreningar som vill
och locka fler besokare och lara sig mer om hur
besoksnéringen fungerar. Verktygsladan innehaller
filmade foreldsningar, dokumentation och fragestill-
ningar som hjélp for utveckling av det vi erbjuder
och for marknadsforingen. Dér finns ocksé inspi-
rationsfilmer dér nagra av vara samarbetspartners
som Tillvixtverket, Sveriges kommuner och regioner,
Statens Fastighetsverk, Kairos Future med flera, ger
sina tips till hembygdsrorelsen.

Det gar att bestélla verktygsldadan fran férbundet
och sedan f6lja de 4 blocken med filmer och stod-
material. Det gar ocksd att fa stod i genomférandet av
handledare.

Hér kan du ldsa mer om hur du bestiller verktygs-
ladan: www.hembygd.se/verktygsladan

Lds mer pa var hemsida

Vill du veta mer om vad var satsning Kulturarvet
som besoksmadl innebdr och hur du kan bli en del av
den? Las mer pa var hemsida: www.hembygd.se/
kulturarvet-som-besoksmal

Pa hemsidan finns dokumentation, filmer och digitala
forelasningar som mer djupgaende beskriver véar
gemensamma satsning, “Kulturarvet som besoksmal”.

Har du fragor?

Kontakta giarna Sveriges hembygdsforbund pa info@
hembygdsforbundet.se



